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Proiect de planificare strategica
Oraşul GHIMBAV
STRATEGIA SECTORIALĂ:

TURISM
Sinteza  propusă grupului de lucru
1. Prezentarea turistică a oraşului GHIMBAV
1.1 Scurt istoric al oraşului Ghimbav
Ghimbavul este întemeiat intre anii 1211-1224 prin colonizare cu populaţie germană.

Prima atestare documentară are loc în anul 1342, când, într-un act de donaţie, apare un anume Konrad de Weidenbach sau Konrad deGhimbav (Zimmermann, 1892, p.522).

Etnografia maghiarilor numiţi şi ceangăi păstrează o serie de elemente autohtone străvechi dar şi elemente asimilate în urma convieţuirii cu românii şi saşii.

Astăzi, Ghimbav, născut şi dezvoltat pe cursul Ghimbăşelului, întins pe o suprafaţă de 2.830 ha şi având 5264 locuitori (2005), este remarcat între municipiile şi oraşele judeţului Braşov şi unul dintre principalele centre industriale şi culturale, prezintă oportunităţi turistice importante.

1.2. Analiza SWOT a oraşului Ghimbav (din punct de vedere turistic)

I. Punctele tari ale oraşului Ghimbav ca punct de atracţie turistică
a) Oraşul Ghimbav, adună pe teritoriul său monumente istorice şi culturale, biserici medievale. 

Monumente istorice 

Cetatea fortificată  Weidenbacher Kircheburg din secolul XIII (este prezentată în anexă)
Activităţi şi manifestări cultural-artistice:
-spectacole 
-alte resurse antropice:
-Construcţii tehnice (poduri, canale, pasaje, tunele, construcţii hidrotehnice, fabrici şi platforme industriale etc.);
b)  Atracţia turistică este sporită de hoteluri, restaurante şi cluburi

· hoteluri, pensiuni, moteluri şi campinguri 

· restaurante, pizzerii, cafenele şi cluburi - în afară de vasta ofertă gastronomică, atât cu specific local / regional, cât şi internaţional, 
· discoteci: 
c) Un argument puternic în favoarea dezvoltării oraşului Ghimbav ca punct de atracţie turistică îl constituie cadrul natural-geografic.
• potenţialul atractiv al cadrului natural - Oraşul Ghimbav reprezintă un punct de plecare îndrăgit pentru adepţii sporturilor de iarnă, pentru turişti şi prieteni ai naturii:
•Judeţul Braşov - Zonă atractivitate turistică pe plan intern şi internaţional, judeţul Braşov oferă condiţii favorabile pentru practicarea unei game variate de forme de turism: drumeţie, alpinism, turism auto, sporturi de iarnă şi de vară, odihnă de scurtă şi lungă durată, tabere de copii şi tineret, tratament balnear etc., datorită bogatei sale oferte turistice (de la peisajele montane până la salba de lacuri şi zonele cu potenţial balnear). 

Traseele turistice marcate care evidenţiază potenţialul turistic al zonei şi obiectivele turistice naturale locale sunt:

1. Predeal (Cioplea)-Poiana Stânii Pietricica- Vârful Piatra Mare. Marcaj: cruce roşie. Durata 3 1/2-4 ore. Traseul moderat, accesibil tot timpul anului. Iarna în sectorul superior exista pericolul avalanşelor. 

2. Predeal (Cioplea) -Timisu sec de Sus- Poiana Stânii Pietricica Marcaj: punct albastru. Durata: 2-2 1/2 ore. Traseu moderat, inaccesibil iarna. 

3. Staţiunea Timisu de Sus -Cascada Tamina -Vârful Piatra Mare Marcaj: banda albastra Durata: 3 1/2-4 1/2 ore. Traseu moderat vara, iarna dificil. 

4. Cabana Dâmbu Mori i- Cheile "Şapte Scări" -Cabana Piatra Mare. Marcaj: banda galbena Durata: 3-3 1/2 ore. Traseu dificil, inaccesibil iarna. La "Şapte Scări" exista o varianta de ocolire a cheilor marcata cu punct roşu cu durata de 1/2 ora si un traseu de legătura cu Drumul Principal, marcat cu triunghi albastru cu durata de 1 ora. 

5. Cabana Dâmbu Mori i- Cabana Piatra Mare -Vârfui Piatra Mare (Drumul Principal). Marcaj: banda roşie. Durata: 3 1/2-4 ore. Traseu moderat, accesibil tot timpul anului. În sectorul Cabana Piatra Mare -Vârful Piatra Mare, iarna există pericol de avalanşe. 

6. Cabana Dâmbu Morii- Drumul Ţiganilor- Drumul Principal Marcaj: punct roşu. Pe ultimii 300 m marcaj banda albastra (traseul 11). Durata: 2-2 1/2 ore. Traseu moderat. 

7. Cabana Dâmbu Mori i- Cabana Bunloc. Marcaj: triunghi albastru. Durata: 1-1 1/4 ore; traseu uşor, accesibil tot timpul anului. 

8. Ghimbav (Cabana Baciu)-Cabana Bunloc -Valea Muşatului -Valea Gârcinului. Marcaj: triunghi roşu. Durata: 3-3 1/2 ore. Traseu moderat, accesibil tot timpul anului; iarna dificil. 

9. Sacele -Valea Baciului -Cabana Bunloc. Marcaj: banda albastră Durata: 1-1 1/2 ora Traseu uşor, accesibil tot timpul anului. 

10 Săcele (Cartierul Turcheş)- Valea Morii - Valea Gârcinului Mic -Cabana Piatra Mare Marcaj: triunghi galben. Durata: 5 1/2 ore, in sens invers 4 ore. Traseu uşor până in Valea Gârcinului, in continuare dificil; iarna inaccesibil. 

11. Cabana Bunloc -Peştera de Gheata -Cabana Piatra Mare. Marcaj: bandă albastra Durata: 3-3 1/2 ore. Traseu moderat vara, greu accesibil iarna. 

12. Ghimbav -Valea Gârcinului-Vârful Tilfa -Culmea Rentea Marcaj: banda albastra Durata 3 1/2-4 ore. Traseu moderat, accesibil tot timpul anului. 

13 Ghimbav- Valea Gârcinului- Valea Ramura Mica - Culmea Rentea Marcaj: banda galbena Durata: 3-3 1/2 ore. Traseu uşor, accesibil tot timpul anului. La Cabana Renjea nu au acces turiştii. 

14. Săcele -Culmea Tilfa -Culmea Rentea Marcaj: banda roşie. Durata: 2 1/2-3 ore. Traseu uşor, accesibil tot timpul anului. La Cabana Rentea nu au acces turiştii. 

15. Cabana Piatra Mare- Poiana Stânii din Pietricica Culmea Clăbucet Marcaj: triunghi albastru. Durata: 3 1/24 ore. Traseu moderat; iarna nu este accesibil in porţiunea de sub Piatra Scrisa La cabana Rentea nu au acces turiştii. 

16 Cabana Susai - Lacul Roşu - Culmea Clăbucet. Marcaj: triunghi roşu. Durata: 3 1/2-4 ore. Traseu uşor, accesibil tot timpul anului. La cabana Rentea nu au acces turiştii.

•     alte resurse naturale: 
•Poziţia geografică a oraşului Ghimbav (punct de plecare spre numeroase şi variate destinaţii turistice) - la intersecţia a două importante trasee turistice: Postăvarul şi Piatra Craiului
II. Punctele slabe ale oraşului Ghimbav ca punct de atracţie turistică
•Promovarea insuficientă a potenţialului turistic al oraşului Ghimbav, cauzată şi de lipsa unui Centru de informare turistică la Ghimbav;
•Slaba informare, motivaţia insuficientă şi lipsa de încredere a populaţiei cu privire la valorificarea potenţialului turistic şi la creditele pentru investiţii în turism de care ar putea beneficia;
•Lipsa mijloacelor financiare şi investiţiile mici realizate în turism, lipsa unui mecanism durabil de finanţare pe termen lung (există oportunităţi de garantare a finanţării din fonduri proprii, cum ar fi impozitul perceput de Consiliul local pe locul de cazare);
•Lipsa unei autostrăzi reduce mult numărul de turişti străini, care preferă alte trasee mai accesibile în România;

•Lipsa aeroportului 
•Infrastructura deficitară, calitatea slabă a drumurilor (drumuri inadecvate şi prost întreţinute), lipsa unor căi de acces, parcările insuficiente pentru autocare şi pentru maşini mici ş.a. descurajează turiştii potenţiali;
•Lipsa unor indicatoare rutiere şi a unor semne de direcţionare în cel puţin o limbă de circulaţie internaţională;
•Insuficienta valorificare a bazei materiale şi a logisticii etc.;
•Numărul mic de hoteluri raportat la numărul de locuitori ai oraşului;
•Majoritatea restaurantelor din oraş prezintă doar un meniu în limba română;
•Calitatea redusă a serviciilor şi standardelor în România (de la grupuri sanitare până la atitudinea personalului angajat) face ca turiştii să se orienteze spre alte destinaţii unde, la preţuri comparabile, beneficiază de servicii superioare.
III. Oportunităţi (avantaje) de dezvoltare a turismului în oraşul Ghimbav
•Dezvoltarea oraşului Ghimbav, ca un centru de afaceri şi de investiţii, oferă premiza dezvoltării turismului în oraşul Ghimbav (atât prin creşterea numărului de vizitatori, cât şi prin creşterea investiţiilor), cu precădere a turismului de afaceri, dar şi a celorlalte forme de turism (turismul cultural şi de agrement, turismul de tranzit, agroturismul şi turismul ecologic etc.);
•Dezvoltarea oraşului Ghimbav ca principal centru cultural al Transilvaniei, cu o îndelungată tradiţie şi cu un prestigiu mondial, reprezintă tot atâtea argumente pentru dezvoltarea unui turism cultural în Ghimbav;
•Deschiderea oraşului Ghimbav ca pol de integrare europeană oferă oportunităţi suplimentare de dezvoltare a oraşului, inclusiv în sectorul turistic, de finanţare şi de atragere a investitorilor şi a turiştilor;
•Dezvoltarea resursei umane;
•Diversitatea etno-culturală sporeşte atracţia pentru turiştii străini;
•Reţeaua de comunicaţii bine dezvoltată;
•Darea în folosinţă a autostrăzii Borş -Braşov va atrage mai mulţi turişti străini, datorită reducerii distanţei şi duratei călătoriei până în municipiu;

•Darea în folosinţă a aeroportului
•Avantajele climatice oferă posibilităţi de a atrage turişti în toate anotimpurile;
•Valorificarea superioară a potenţialului turistic al oraşului, amenajarea unor zone de agrement, înfrumuseţarea imaginii oraşului etc., reprezintă oportunităţi care pot fi exploatate de factorii interesaţi de dezvoltarea turismului local.
IV. Riscuri (Ameninţări) în dezvoltarea turismului în oraşul Ghimbav
•Imaginea nefavorabilă a României în străinătate, prejudecăţile care încă mai persistă;
•Exodul forţei de muncă şi fluctuaţia personalului;
•Utilizarea ineficientă a unor fonduri destinate dezvoltării turismului local;
•Costul ridicat al investiţiei;
•Starea precară a unor drumuri în oraşul Ghimbav şi în zonele limitrofe;
•Folosirea în prea mică măsură a potenţialului turistic, implicarea redusă a agenţilor de turism în promovarea potenţialului turistic, colaborarea defectuoasă a factorilor implicaţi în fenomenul turistic, incapacitatea de a implica întreg sectorul turistic în sprijinul unui program de marketing turistic care vizează întreaga comunitate, incapacitatea de a demara un proces masiv de ridicare a standardelor de cazare, necesar pentru a putea concura cu succes pe piaţa internaţională;
•Dezavantaje competitive - unele oraşe de frontieră au mai multe şanse în a dezvolta proiecte transfrontaliere în turism, însă oraşul Ghimbav nu dispune de o reţea de agenţii de turism foarte bine dezvoltată;

2. Probleme strategice în dezvoltarea turistică a oraşului Ghimbav

•Slaba promovare a potenţialului turistic al oraşului Ghimbav, accesul dificil la informaţie şi la produsul turistic;
•Lipsa unui organism instituţional specializat, cu atribuţii de promovare a turismului local şi cu rol integrator al tuturor actorilor interesaţi;
•Investiţiile reduse realizate în turism, lipsa mijloacelor financiare faţă de costul ridicat al investiţiei;
•Insuficienta valorificare a potenţialului turistic local, slaba dezvoltare a infrastructurii turistice;
•Nevoia de diversificare a ofertei turistice cu noi posibilităţi de agrement şi refacere.

3. Strategia de dezvoltare a turismului în oraşul Ghimbav
3.1. Scopuri si obiective privind dezvoltarea turismului în oraşul Ghimbav
I. Viziune: Turismul - motor al dezvoltării locale şi pol al integrării europene.
II. Misiune: Ţelul nostru este ca vizitatorii să se simtă bine în Ghimbav, iar localnicii să se identifice cu oraşul lor.
III. Scopuri:
-Promovarea prin turism a oraşului Ghimbav;
-Dezvoltarea economică a oraşului Ghimbav, prin dezvoltarea sectorului turistic;
-Ridicarea nivelului de trai în oraşul Ghimbav, prin dezvoltarea turismului local;
-Crearea de noi locuri de muncă;
-îmbunătăţirea condiţiilor de viaţă, prin îmbunătăţirea serviciilor legate de
turism, ameliorarea calităţii mediului, înfrumuseţarea oraşului, oferirea unor noi posibilităţi de
agrement şi refacere pentru locuitorii oraşului Ghimbav şi pentru turişti.
IV. Obiective:
- Cooptarea într-un parteneriat amplu şi corelarea tuturor iniţiativelor privind prezentul şi viitorul turismului ghimbăşan;
- Dezvoltarea parteneriatului civic, cu participarea efectivă a autorităţilor publice, mediului academic, societăţii civile şi sectorului privat (mediului de afaceri);
-     Coordonarea eforturilor de calitate ale numeroşilor dezvoltatori ai turismului, ale investitorilor publici sau privaţi de la toate nivelurile;
-      Consultarea tuturor partenerilor profesionali şi civici din domeniul turismului;
-     Corelarea cu iniţiativele similare (centrale - naţionale sau regionale);
-     Atragerea investitorilor autohtoni şi străini, publici şi privaţi;
· Sprijinirea mediului de afaceri - sursa de oportunităţi pentru dezvoltarea turismului local;

· Diversificarea şi creşterea calitativă a serviciilor turistice;
-   Dinamizarea circulaţiei turiştilor, creşterea numărului de turişti şi a veniturilor directe şi indirecte;
-     Dezvoltarea diferitelor forme de turism, cu accent pe:
· turismul de afaceri;
· turismul cultural, istoric, religios;
· alte forme de turism (turismul de agrement, turismul ecologic şi agroturismul, turismul sportiv, turismul de tranzit, turismul extrem etc.)
3.2. Strategii şi politici comunitare de dezvoltare a turismului în oraşul Ghimbav
In urma analizei matricei SWOT a potenţialului turistic al oraşului Ghimbav, Primăria şi Consiliul local al oraşului Ghimbav îşi propun o strategie ofensivă, de punere în valoare a punctelor tari şi de valorificare a multiplelor oportunităţi de care beneficiază oraşul Ghimbav, ca destinaţie turistică (turism cultural-istoric-religios, turism de agrement) şi centru de dezvoltare a mediului de afaceri, medical etc. (turism de afaceri, turism sportiv etc.), precum şi ca punct de plecare spre alte obiective şi trasee turistice (turism de tranzit, agroturism şi turism ecologic, turism extrem ş.a.).
O strategie iniţială de marketing ar trebui să includă un program agresiv de publicitate, prin intermediul unei pagini web, prin crearea unei baze de date conţinând agenţii de turism din România şi prin furnizarea continuă de informaţii - calendar al evenimentelor, actualizarea produselor şi alte activităţi similare, plasarea reclamelor în publicaţiile de turism naţionale şi regionale şi participarea la târgurile de turism din România.
Există un segment de piaţă care merită o atenţie specială: turismul de afaceri
Datele actuale menţionează turismul de afaceri ca un posibil segment de marketing de explorat pe termen lung.
Unităţile de cazare din oraşul Ghimbav nu dispun de săli de conferinţe dotate cu facilităţi corespunzătoare pentru întâlniri şi convenţii de afaceri, simpozioane, reuniuni, sesiuni ştiinţifice şi pentru turism (confort, mediu, instalaţii de comunicare şi proiecţie etc.).
•      Turismul cultural şi ecoturismul
Studiile internaţionale arată că ecoturismul şi turismul cultural reprezintă nişe de piaţă în creştere, iar oraşul Ghimbav cu proximităţile sale are un potenţial ridicat şi este bine poziţionat, astfel încât se poate începe capitalizarea acestor resurse şi oportunităţi.
Asociaţia Română pentru Turism Ecologic (RETREAT) şi-a exprimat intenţia de a aborda printr-o nouă deschidere perspectiva dezvoltării zonei
Pe partea culturală, se poate introduce Cetatea fortificată în circuitul târgurilor meşteşugăreşti.

•Mini-vacanţe şi turişti de week-end
Ca urmare a unui studiu sociologic, s-a ajuns la concluzia că motivele principale pentru care respondenţii respectivi au vizitat zona ca turişti sunt următoarele: 1) vizitarea obiectivelor istorice, culturale şi naturale; 2) petrecerea mini-vacanţelor şi concediilor; 3) petrecerea week-end-ului. Combinaţia de turişti de mini-vacanţe şi de week-end sugerează că ar trebui acordată o atenţie specială acestui segment de piaţă, printr-o publicitate regională şi prin campanii de informare.
În actualele condiţii economico-sociale ale ţării, cu o majoritate a populaţiei aflată sub standardul minim al posibilităţilor de practicare a unui turism decent (500 USD venit net lunar / persoană), turismul de scurtă durată din zonele periurbane (îndeosebi ale aşezărilor urbane relativ mari,cu cerere turistică importantă) oferă posibilităţi largi de practicare unui mare număr de persoane. Ca urmare, el devine o veritabilă linie de start a turismului de perspectivă.
•      Turiştii străini
Datele actuale arată că o parte importantă din turişti vin din alte ţări, majoritatea dintre aceştia provenind dintr-un număr relativ mic de ţări. Unii turişti străini tind să stea pentru perioade mai lungi de timp, unii folosesc zona ca destinaţie primară pentru şederi mai lungi.
Oficiile Ministerului Transporturilor, Construcţiilor şi Turismului din România în 20 de alte ţări oferă posibilitatea unei strategii de marketing specializate şi ţintite către potenţialii turişti străini.
O tendinţă care se remarcă în ultimii ani este dezvoltarea aşa-numitului med-turism.

I. Înfiinţarea unui oficiu de turism
Necesitatea înfiinţării unui oficiu de turism este justificată pe de o parte de aplicarea unor politici raţionale de dezvoltare şi modernizare durabilă pe plan local în vederea eficientizării actului de administrare a resurselor turistice, iar pe de altă parte de obiectivele pe care un astfel de serviciu şi le propune:
• promovarea susţinută a "dezvoltării turistice în scopul creşterii beneficiilor obţinute de pe urma valorificării resurselor turistice pentru comunitatea locală" (Francesco Frangialii, secretar general al Organizaţiei Mondiale a Turismului);
• promovarea imaginii reale a oraşului Ghimbav în special şi a judeţului Braşov în general, atât pe plan naţional, cât şi pe plan internaţional;
• realizarea unor programe în parteneriat cu oficiile de turism de pe lângă primăriile oraşelor înfrăţite cu oraşul Ghimbav;
• abordarea sistematică a pieţei şi infrastructurii existente, care să grupeze într-un cadru coerent, pe o bază locală şi zonală, strategiile de dezvoltare ale tuturor actorilor publici şi privaţi implicaţi în turism;
• identificarea resurselor turistice antropice şi naturale al căror grad de exploatare este scăzut şi înaintarea de propuneri în vederea introducerii cât mai rapide a acestora în circulaţia turistică;
• analizarea propunerilor venite din partea agenţilor publici şi economici de asociere cu Primăria oraşului Ghimbav în vederea creşterii gradului de exploatare a resurselor turistice locale şi zonale;
• iniţierea unor investiţii publice directe pentru restaurarea / ameliorarea atracţiilor turistice cu grad ridicat de importanţă.
Domeniul de activitate:
• servicii oferite publicului - informare turistică, consiliere juridică, statistică, etc. cu privire la sectorul turistic, în scopul îmbunătăţirii calităţii mixului de marketing al agenţilor economici din domeniu;
• activităţi de management intern - prelevarea şi prelucrarea informaţiilor care prezintă importanţă pentru sectorul turistic:
· valorificarea resurselor turistice  - valorificare-dezvoltare, strategie;
· proiecte, amenajări;
· protejarea resurselor turistice;

· fond documentar - ediţie;
· marketing şi analiză economică, prognoze, studii de evaluare şi fezabilitate, informatizare, baze de date.
Oficiul de turism subordonat Primăriei şi Consiliului local al oraşului Ghimbav va îndeplini următoarele atribuţii:
Propunere ca oficiul de turism (biroul de informare turistică) să fie subordonat unei structuri cu caracter asociativ care să promoveze turismul local. Acea structură asociativă ar include Primăria Oraşului Ghimbav, agenţii de turism, hoteluri, alţi actori activi / interesaţi de domeniul turismului. Structura asociativă ar activa şi pe parte de atragere de resurse pentru acest centru, pe lângă fondurile primite din bugetul local pentru susţinerea oficiului de turism.
a) integrarea tuturor factorilor (actorilor) implicaţi în dezvoltarea turismului pe plan local (instituţii publice locale şi centrale, diferite organisme publice sau private - ANT, ANTREC, ONG-uri, agenţi privaţi de turism - hoteluri, restaurante, agenţii de turism etc.), activarea parteneriatului public-privat într-un efort cumulat de relansare a turismului ghimbăşan, explorarea posibilelor parteneriate regionale şi a avantajelor colaborării cu agenţiile de promovare din alte judeţe;
• organizarea de dezbateri cu privire la dezvoltarea şi strategia turismului local, cu participarea organizaţiilor profesionale, agenţilor economici de profil, instituţiilor de învăţământ cu specific de turism şi altor factori competenţi (reprezentanţii autorităţilor locale, Consiliul Judeţean şi Prefectura Braşov, Agenţia de dezvoltare metropolitană, Agenţia de Dezvoltare Centru, reprezentanţii sectorului agroturistic etc.), având ca finalitate identificarea resurselor şi a posibilităţilor de finanţare a unor proiecte, precum şi elaborarea unor strategii şi politici pe termen scurt, mediu şi lung.;
• iniţierea unor programe de formare profesională adecvate pentru lucrătorii şi profesioniştii din turism, realizarea unor materiale promoţionale pentru pensiunile mici etc.
b) crearea şi punerea la dispoziţia turiştilor şi a factorilor interesaţi a unei baze de date completă şi operativă, privind oferta turistică din municipiu şi proximităţi:
•     baza turistică: - locuri de cazare (hoteluri, pensiuni etc.);
- restaurante, cluburi, puncte de agrement;
- agenţii de turism şi rent-a-car;
• puncte de atracţie turistică (muzee, monumente, biserici şi alte atracţii cultural-istorice) ce să fie incluse în diverse tururi ale oraşului
•      modalităţi de petrecere a timpului liber (agrement);
•     trasee şi obiective turistice periurbane, căi de acces;
•      servicii oferite, nivel de preţ, orar etc.;

• monitorizarea şi evaluarea diferiţilor indicatori cantitativi şi calitativi - fluxul turistic, cererea turistică, factorii motivaţionali etc.:
• numărul de turişti români şi străini, ponderea cererii interne şi externe în totalul cererii turistice anuale;
•   indicele modificării în timp a cererii turistice interne şi externe;
•  repartiţia pe zone de provenienţă (ţări) a cererii turistice externe şi provenienţa regională a cererii turistice interne;
•      gradul de ocupare al potenţialului de cazare;

•      distribuţia cererii turistice pe principalele forme de cazare;
•      structura cererii turistice pe mijloace de transport folosite;
•      durata medie a sejurului;
•      sezonalitatea cererii turistice;
•      încasarea medie turistică pe cap de locuitor ş.a.;
Se va urmări armonizarea sistemului de indicatori statistici folosit cu cel agreat de Organizaţia Mondială a Turismului, fapt care va avea ca şi rezultat o identificare a cauzelor / respectiv a efectelor ce influenţează / decurg din manifestarea fenomenului turistic.
Prin transparenţa pe care Oficiul de turism o va manifesta atât faţă de agenţii economici, cât şi faţă de administraţia publică, prin informarea asupra rezultatelor analizei sistemului de statistici turistice, se vor putea lua acele măsuri necesare creşterii eficienţei economice.
Această bază de date va putea fi accesată şi prin intermediul unor puncte de informare turistică plasate intrarea în localitate  - acestea putând lua forma unor puncte fizice cu persoană care oferă informaţii, precum şi a unor centre electronice de informare.

· implicarea in crearea unui brand pentru oraşul Ghimbav şi realizarea unui website Ghimbavul turistic, menit a funcţiona ca o agendă de călătorie online şi ca ghid de turism pentru călători;
· analizarea vizitatorilor paginii de internet pentru a susţine activitatea de promovare turistică;
· stabilirea de link-uri către website-urile altor parteneri din turism; publicarea unor broşuri de informare trimestrială pentru clienţii online;

· crearea unui sistem de rezervare online; actualizarea lunară şi întreţinerea website-ului;
d) editarea unor materiale promoţionale de calitate, care să proiecteze o imagine pozitivă a turismului din oraşul Ghimbav (reviste de profil, broşuri, pliante, hărţi şi ghiduri turistice, ilustrate etc.);
· lansarea unei ediţii exclusive a Revistei FORCE TOVRISM - business & tourism magazine, dedicată special oraşului Ghimbav:
· editarea unei hărţi/ghid turistic al oraşului Ghimbav;
·  distribuţie gratuită - 10.000 exemplare;
· identificarea resurselor financiare oferite de Ministerul Transporturilor, Construcţiilor şi Turismului pentru publicarea ghidurilor turistice în limbi străine;
· conceperea şi imprimarea unei broşuri promoţionale;

· crearea şi distribuirea calendarului şi programului de evenimente bianuale;

· conceperea unor pachete de vizite pentru turişti, de una, două sau trei zile;
e) organizarea unor evenimente / manifestări cultural-artistice etc. (în parteneriat public / privat), care atrag vizitatori autohtoni şi străini şi pot constitui prilejuri de promovare şi dinamizare a turismului local:
•   festivaluri muzicale, folclorice, etc.:
•      Toamna muzicală ghimbăşană;
•      Festivalul naţional de folclor;
•      Festivalul dansurilor din Transilvania;
•      Festivalul berii şi vinului;
•      Zilele oraşului Ghimbav, Zilele porţilor deschise, Ziua Europei;
•      Luna studentului ghimbăşan

•
Târguri, expoziţii şi saloane:
•
Salonul naţional de carte;
•
Târgul cadourilor de iarnă;
•
Târg meşteşugăresc la Casa de Cultură Ghimbav
•
sesiuni de comunicări ştiinţifice sub tutela Oficiului de turism, la care vor fi abordate
teme ca:
•
Turismul şi calitatea vieţii;
•
Dezvoltarea turismului şi protecţia mediului - împreună pentru o armonie de durată;
•
Tehnologia şi natura - cele două provocări ale turismului la începutul sec.XXI;
•
Ecoturismul - cheia unei dezvoltări susţinute;
•
Contribuţia turismului la prezervarea patrimoniului cultural;
•
Turismul pentru tineret - premisă a cunoaşterii culturale şi istorice;
•
Comunicarea, informarea şi educarea - căi de alimentare a dezvoltării turistice;
•
Dezvoltare prin turism;
•
Parteneriatul public-privat - cheia dezvoltării turistice; promovarea mixtă - privată şi
instituţională;
•
Management de calitate - turism de calitate;
•
Turismul - activitate a sec. XXI generatoare de locuri de muncă;

• lansări de carte, lansarea unor reviste, deschiderea unor obiective turistice (hoteluri, restaurante, cluburi) etc.:
• lansarea Revistei FORCE TOURISM - numărul special dedicat oraşului Ghimbav;
• activităţi organizate în colaborare cu oraşele înfrăţite din străinătate, pentru promovarea imaginii oraşului Ghimbav şi a ofertei turistice prin intermediul Primăriilor cu care avem legături privilegiate 
•manifestări simultane (ex. Săptămâna românească la …….. - cu ocazia înfrăţirii celor două oraşe), cu transmisie televizată simultană (duplex);
•delegaţii ale mediului de afaceri, ale mediului cultural, instituţional etc. 
•susţinerea unor seminarii despre Ghimbav;
•distribuirea unor materiale promoţionale etc.
f) organizarea unor tururi / circuite turistice - programe turistice pe circuite tematice (istorice, geografice, economice, complexe etc.):
• implementarea programului guvernamental "AUTOBUZELE TURISTICE", iniţiat de Autoritatea Naţională pentru Turism, program care poate contribui atât la promovarea cât şi la dezvoltarea turismului, şi care poate implica într-un mod benefic atât autorităţile locale cât şi ANT.

Rezultate aşteptate: dinamizarea circulaţiei turiştilor, publicitate eficientă, creşterea numărului de turişti şi a veniturilor directe, dezvoltarea turismului cultural, accesul mai rapid la informaţie şi accesul mai comod la monumente şi produse turistice.
•  Cadrul instituţional: parteneriatul public şi public-privat.
• Impact public: semnificativ şi constant.
•  Beneficiari: turiştii interni şi externi, instituţiile publice şi autorităţile locale.
• Eficienţa / Indicatori de performanţă: numărul de turişti români / străini care apelează la acest serviciu; numărul de turişti care vizitează obiectivele incluse în circuit; graficul de amortizare a investiţiei; amplificarea sistemului în centrele stabilite iniţial şi dezvoltarea sistemului şi în alte centre urbane.
• dezvoltarea împreună cu agenţiile de turism a unor tururi / circuite turistice în oraş şi în jurul oraşului
g) alte acţiuni de marketing turistic:
•   promovare:
• cooperarea cu Ministerul Transporturilor, Construcţiilor şi Turismului pentru promovarea oraşului Ghimbav la târguri de turism naţionale şi internaţionale;
• organizarea în colaborare cu oficiile de turism din România a unor misiuni de vânzări în alte oraşe care pot furniza turişti;
•organizarea unor excursii de familiarizare pentru presa de turism şi publicaţiile liniilor aeriene (caravana media);
•proiectarea şi construirea unui stand de prezentare care să fie utilizat la târguri;

•   publicitate:
• stabilirea unui set iniţial de criterii pentru amplasarea anunţurilor publicitare în diferite medii de comunicare;
•      clasificarea priorităţii obiectivelor în funcţie de audienţă, accesibilitate şi cost;
•      crearea criteriilor de măsurare a impactului publicităţii;
•  producţia unui spot video de 10 minute care să fie folosit în autocarele de turişti pentru a familiariza pasagerii cu zona înainte de a sosi la destinaţie şi în alte scopuri promoţionale, la târguri etc.;

• relaţii publice şi relaţii cu presa, pentru asigurarea unui nivel maxim de expunere pentru oraşul Ghimbav şi pentru avantajele sale turistice:
• dezvoltarea unor relaţii cu scriitorii de jurnale de călătorie din România şi încurajarea scrierii unor prezentări turistice de calitate despre Ghimbav;
• realizarea unui Eveniment Anual în oraşul Ghimbav, la care să participe oficialităţi din partea guvernului, industriei turistice şi presei;

• cercetări de marketing turistic - studii şi analize periodice privind conjunctura pieţei locale, interne şi externe a serviciilor de turism, în vederea luării deciziilor strategice şi stabilirii impactului eforturilor de marketing;
•      analiza pieţei, proiectarea şi implementarea de baze de date în turism:

•      crearea unei baze de date cu tour-operatorii din turism şi persoanele care au nevoie de informaţii turistice;
elaborarea unui chestionar care să evalueze gradul de satisfacţie a turiştilor şi atragerea participării hotelurilor şi industriei de servicii turistice pentru a asigura feed-back-ului din partea turiştilor; analiza anuală a rezultatelor în vederea întocmirii planului de marketing viitor;
• realizarea de studii de marketing şi analize de prefezabilitate şi fezabilitate cu privire la proiectele ce se vor înainta pe probleme de turism;
          •prognoze, strategii şi politici de marketing pentru servicii de turism;
       •consultanţă pe probleme de turism pentru agenţii economici;
        •cercetări aplicative pentru dezvoltarea turismului pe plan local şi zonal, dezvoltarea şi diversificarea ofertei turistice, modernizarea şi dezvoltarea turismului în contextul integrării europene; 

•proiecte de valorificare a potenţialului turistic în teritoriul adiacent oraşului şi de dezvoltare turistică a zonelor, staţiunilor şi localităţilor turistice;
•proiecte de amenajare şi echipare turistică regională (în colaborare cu alte instituţii din ţară sau străinătate);
•studii de oportunitate şi fezabilitate pentru realizarea şi modificarea de structuri turistice, constituirea de societăţi mixte, divizări de societăţi comerciale.
• dezvoltarea produsului - inventarierea principalelor resurse turistice şi elaborarea de propuneri de dezvoltare turistică, care vor sta la baza Programului anual de dezvoltare a turismului, crearea unui inventar de îmbunătăţiri dorite la nivel public şi privat, pentru a asigura servicii eficiente pentru turişti sau pentru a spori experienţa turistică;
• contribuirea la creşterea calităţii produselor turistice, urmărirea activităţii turistice, în aşa fel încât agenţii economici cu activitate în domeniul turismului să aibă acces la resursele turistice, cu respectarea normelor de punere în valoare şi protejare a acestora;
• trecerea în revistă a standardelor Uniunii Europene cu privire la cazare, restaurante, capacităţi de alimentaţie publică şi alte servicii de turism, precum şi a criteriilor UNESCO de recuperare a "structurilor cu semnificaţie istorică" şi analizarea potenţialului de aplicare a acestora
• explorarea posibilităţilor de a îmbogăţi oferta de agrement şi experienţele culturale de pe teritoriul oraşului Ghimbav;
• promovarea programelor de reamenajare, reparare, curăţire şi înfrumuseţare a comunităţii în zonele de dezvoltare economică cu un aflux mare de vizitatori;
• investiţii de capital pentru acoperirea necesităţii de a îmbunătăţi infrastructura drumurilor de acces către obiectivele turistice;
• program de îmbunătăţire a semnalizării rutiere în vederea direcţionării turiştilor către atracţiile turistice locale, precum şi semnalizare către posibile unităţi hoteliere;
• panourile cu "Bine aţi venit" plasate la intrarea în localitate să fie proaspăt vopsite şi atractive.
Pentru realizarea planului operaţional pentru realizarea acestui oficiu de turism se intenţionează consultarea sectorului de afaceri, folosind propunerile primite în cadrul dezbaterii publice a acestei strategii ce a avut loc în februarie 2007.
D. valorificarea potenţialului turismului de proximitate legat de Bunloc, care în prezent nu este foarte bine pusă în valoare pentru turismul de iarnă, in special.
- corelare cu strategia judeţeană de dezvoltare pe turism

III. Reabilitarea centrului istoric al oraşului Ghimbav si înscrierea lui într-un circuit turistic internaţional
-     refaţadizarea şi conservarea centrului istoric;
-     amenajarea unor pieţe pietonale;
-     amplasarea unor indicatoare turistice (marcaje  cu urme  de paşi imprimate cu indicatoare pe trotuare etc.);
-documente şi scrisori către Ministerul Culturii şi Cultelor.
IV. Amenajarea zonei istorice
-     redecorarea şi reamenajarea zonei - monument istoric, 
-      conservarea mediului înconjurător, protecţia mediului;
-     amplasarea de indicatoare turistice etc.
V. Amenajarea unui Parc de distracţii
-     amenajarea unui Parc de agrement în zona;
-     realizarea unui parteneriat public-privat, atragerea unei reţele de colaboratori din "show-biz".
-
terenuri de sport;
-
parcuri de joacă pentru copii;
-
pârtie de schi;
-
locuri de cazare, de servire a mesei şi de agrement.
VI. Amenajarea unui Teatru de vară
-     amenajarea unui Teatru de vară în zona DN 73B
-     cooptarea marilor firme de impresariat şi publicitate.
VII. Amenajarea Gimbăşelului şi Bârsei
· amenajarea şi decorarea malurilor Gimbăşelului şi Bârsei: terase, bărcuţe de agrement etc.
VIII. Înfiinţarea Muzeului Etnografic 
· promovarea turismului cultural, ecologic, agroturism etc. înscrierea în cadrul circuitului târgurilor meşteşugăreşti

XIII îmbunătăţirea calităţii serviciilor din turism prin atingerea unor standarde
- Clasificarea unităţilor hoteliere cu funcţiuni de alimentaţie , în colaborare cu Autoritatea Naţională pentru Turism)
- Realizarea unor demersuri pentru atingerea unor standarde minime privind alte activităţi cu caracter turistic.

4. Analiza cost-beneficii

4.1. Costurile implementării strategiei de dezvoltare a turismului în oraşul Ghimbav
I. Cheltuieli materiale si de investiţii
•Amenajarea unui spaţiu central, atractiv şi accesibil pentru Oficiul de turism; Dotarea cu mobilier modern şi aparatură de calitate - calculatoare, imprimantă, fax, telefon ş.a.m.d.; Cheltuieli cu întreţinerea spaţiului şi cu materiale consumabile.
II. Cheltuieli de personal
•Crearea unui serviciu în subordinea Primăriei şi Consiliului local al oraşului Ghimbav, format din personal specializat - management în turism şi servicii (studii economice, informatice, juridice, administrative etc.), prin redistribuirea personalului existent şi angajare (dacă e cazul);
•Colaborarea cu instituţiile de învăţământ superior pentru culegerea şi prelucrarea datelor (voluntari - studenţi);
III. Alte cheltuieli (informatice, logistice, de marketing s.a.)
•Cheltuieli de promovare, implementare şi actualizare (baze de date, website etc.);
•Editarea unor materiale promoţionale (reviste de profil, broşuri, pliante, hărţi şi ghiduri turistice, ilustrate etc.);
•Organizarea unor evenimente / manifestări cultural-artistice etc., în parteneriat public / privat, care atrag vizitatori autohtoni şi străini şi pot constitui prilejuri de promovare şi dinamizare a turismului local;
•Organizarea unor tururi / circuite turistice.
4.2. Beneficiile aduse comunităţii prin dezvoltarea turismului în oraşul Ghimbav
"Turismul: forţa conducătoare în eradicarea sărăciei, crearea de locuri de muncă şi armonie socială " (Organizaţia Mondială a Turismului - 2003)
•Atragerea turiştilor - creşterea numărului de turişti care vin în oraşul Ghimbav şi creşterea duratei de sejur, prin îmbunătăţirea şi diversificarea ofertei turistice şi a modalităţilor de promovare - directă, pe suport electronic şi de hârtie - prin Oficiul de turism, internet, materiale promoţionale, media etc.;
•crearea unei baze de date complete, actualizate şi operative, monitorizarea diferiţilor indicatori •cantitativi şi calitativi care să poată fi puşi la dispoziţia diferiţilor factori interesaţi.

•Creşterea veniturilor directe din turism (efectul direct);
•Efectul multiplicator al turismului - prin dezvoltarea generală pe care o angrenează atât în celelalte ramuri ale economiei, cât şi pe plan social:
• efectul indirect - impactul creşterii cheltuielilor pentru serviciile turistice asupra ramurilor producătoare de bunuri de consum la care firmele turistice apelează în mod inevitabil pentru a-şi susţine oferta turistica la parametri competitivi;
• efectul indus - procesul de multiplicare a cererii agregate la scară macroeconomică (întreaga economie naţională în general şi zonală în special), deoarece atât veniturile celor ce lucrează nemijlocit în turism, cât şi cele ce revin sectorului producător de bunuri de consum sunt reinvestite în vederea procurării altor mărfuri şi servicii de care au nevoie.
Cele trei efecte menţionate mai sus îşi găsesc reflectarea în următoarele transformări pozitive:
· creşterea produsului intern brut ca urmare a impulsului generat de sporirea cu o unitate bănească a veniturilor obţinute din activitatea turistică;
· sporirea volumului vânzărilor rezultate din tranzacţiile economice (cu excepţia stocurilor);
· multiplicarea veniturilor, ca urmare a unei unităţi adiţionale de cheltuială turistică;
· crearea de noi locuri de muncă în aproape toate ramurile economiei naţionale cu care turismul se află în legătură directă sau indirectă;
· mărirea veniturilor bugetului de stat, prin posibilitatea impozitării unor activităţi economice prospere de pe urma dezvoltării turismului;
· efectul multiplicator al turismului asupra comerţului exterior, îndeosebi al celui invizibil.
· Dezvoltarea economică a oraşului Ghimbav, prin dezvoltarea industriei turistice şi ridicarea nivelului de trai al cetăţenilor;
· crearea de noi locuri de muncă;
· îmbunătăţirea condiţiilor de viaţă prin ameliorarea calităţii mediului, înfrumuseţarea oraşului, oferirea de noi posibilităţi de agrement şi refacere pentru locuitorii oraşului Ghimbav şi pentru turişti;
· Promovarea prin turism a oraşului Ghimbav, îmbunătăţirea imaginii oraşului Ghimbav în ţară şi străinătate.
· Favorizarea accesului pe calea integrării europene.
5. Indicatori de evaluare a rezultatelor implementării strategiei de dezvoltare a turismului în oraşul Ghimbav

•Fluxul turistic, cererea turistică, factorii motivaţionali etc.;
•Numărul de turişti români / străini care apelează la serviciile turistice, numărul de turişti care vizitează obiectivele turistice;

•Ponderea cererii interne / externe în totalul cererii turistice anuale, indicele modificării în timp a cererii turistice interne / externe;
•Repartiţia pe zone de provenienţă / ţări a cererii turistice externe şi provenienţa regională a cererii turistice interne, indicele sosirilor vizitatorilor străini, pe ţări de origine şi zone geografice;
•Structura cererii turistice pe principalele mijloace de transport folosite;
•Distribuţia cererii turistice pe principalele forme de cazare, număr de sosiri / înnoptări pe tipuri de structuri de primire turistică, pentru turiştii rezidenţi / nerezidenţi;
•Capacitatea de cazare - existentă (locuri) / în funcţiune (mii locuri-zile), numărul de camere / paturi;
•Gradul de ocupare al potenţialului de cazare, indicele de utilizare netă a locurilor de cazare (capacităţii în funcţiune), lungimea medie a şederii;
•Durata medie a sejurului pentru turiştii rezidenţi / nerezidenţi;
•Sezonalitatea cererii turistice;
•Gradul de satisfacere a turiştilor;
•Numărul de vizitatori ai paginii de internet, numărul de rezervări online;
•Graficul de amortizare a investiţiei;
•Nivelul încasărilor din turism, indicele de creştere a încasărilor din turism;
•încasarea medie turistică pe cap de locuitor;
•Distribuţia firmelor din turism pe cifră de afaceri şi număr de salariaţi

Alte propuneri:
-realizarea unor trasee turistice, de o zi/ circuite, cu plecare din Ghimbav (la Zărneşti, la Poiana Braşov etc)
-exploatarea ideii de 'turism intelectual' (biserici, arhitectura, atmosfera)
-realizarea unor indicatoare spre obiectivele turistice
-exploatarea expertizei locale (ghizi oferiţi de anumite instituţii)
-important - de definit Ghimbavuli ca pol turistic si identificat oferta competitiva
-centrarea, printre altele, pe nevoile turiştilor interni (cetăţeni romani), si chiar locali (Ghimbăşeni si alţii - ex. părinţii elevilor etc)
-amenajarea cu prioritate a periurbanului in vederea dezvoltării 'turismului de weekend'
-amenajarea cu prioritate a zonei pietonale
-asigurarea faptului ca profilul turistic este congruent cu profilul cultural si social al comunităţii 
-păstrarea faţadei clădirilor din centrul istoric si modificarea / modernizarea interioarelor
-realizarea unei harţi turistice/ culturale a oraşului/judeţului/ zonei
-identificarea unui element de inovaţie - care sa aducă valoare adăugata oraşului in raport cu alte destinaţii turistice similare

-organizarea de festivaluri

ANEXĂ - GHIMBAV - Weidenbach - Biserica evanghelică fortificată.

Perioada construirii, hramul bisericii şi prezentare generală.

Biserica a fost construită între secolele XIII-XIV în stilul goticului timpuriu. Corul bisericii e flancat de două capele, iar în partea de vest se află turnul-clopotniţă. Biserica purta hramul Sf. Petru. Posedă un arc triumfal în stilul goticului timpuriu. Altarul este pictat în 1848 după planurile artistului plastic Heinrich Pop din Braşov. Fortificaţia este din secolul al XV-lea, incinta fiind poligonală, cu turnuri ieşite în afara aliniamentului zidului inelar.

Situarea bisericii fortificate.

Biserica fortificată se află pe un teren plat în partea de sud-vest a comunei.

Biserica evanghelică. Corul. Nava. Absida. Portalul de sud. Arcadele. Bolţile de consolă.

Edificiul „primitiv" al Bisericii evanghelice din Ghimbav, atribuit primei jumătăţi a secolului al XlV-lea, a fost „întregit şi înfrumuseţat" abia în ultima etapă a stilului gotic - goticul matur (Vătăşianu, 1959, p.237). Portalul de sud, care dă în pridvorul corului, „pare a data de la începutul reactivării şantierului, iar formele lui sunt simple, în arc frânt, având o zonă de capiteluri delimitată printr-o cornişă cu două baghete". V. Vătăşianu precizează că s-au sculptat mulurile ferestrelor, compuse din trilobi simpli, circulari sau „în arc ascuţit", precum şi cele ale ferestrelor, compuse din trilobi simpli, circulari sau în arc ascuţit, precum şi cele ale ferestrei împodobite cu „un ochi mare cu şase lobi". Aceste forme pot aparţine, după Vătăşianu, sfârşitului veacului al XlV-lea şi sunt probabil ulterioare anului 1375, crestat pe o bîrnă din clopotniţă (Ibidem, p.237). în prima jumătate a secolului al XV-lea, lucrările, însă, se intensifică; acum se modifică probabil complet deschiderea arcadelor dintre nava centrală şi cele laterale prin deplasarea stâlpilor. Arcadele în arc frânt devin largi şi turtite şi se obţin travee foarte alungite în navele laterale, acoperite cu bolţi în cruci; dar nava centrală rămâne „tăvănită" (Ibidem, p.237). Actualele bolţi pe console, de o factură „pseudo-gotică", având capiteluri în stil baroc, au fost construite abia în anul 1775, deci ar putea fi neoclasice! (Ibidem, p.237). în secolul al XIH-lea se edifică o bazilică în stil gotic timpuriu. Corul bisericii este flancat de două capele, în partea de vest se află un turn-clopotniţă. Cele două capele, alături de cor, „aduc aminte de cele din Braşov - Barto-lomeu, Prejmer, Hălmeag şi Cârţa" (Fabini, 1998, p.787). în această primă perioadă de construire a bisericii se găseau încă zidul corului, o parte a capelei, turnul de vest şi nava laterală. Hala bisericii avea două bolţi în cruce întinse deasupra ei şi un portal în stil romanic târziu. Un indiciu asemănător, stilistic vorbind, există şi la portalul sacristiei, al paraclisului (Ibidem, p.787). în 1375 este semnalat un stâlp de lemn în turn, iar la 1400, conform unei scrisori de indulgenţă vizibile, Biserica din Ghimbav este sfinţită cu hramul Apostolului Petru (Ibidem, p.787). în secolul al XV-lea, bazilica romanică e modificată în stil gotic; corul bisericii păstrează bolta în cruce pătrată. Are următoarele dimensiuni: 13,5 x 8 metri. Bolta corului indica o influenţă a „şantierului de la Biserica Neagră - Braşov" (Ibidem, p.787). V. Vătăşianu spune că sistemul este originar din şantierul din Caşovia. Absida păstrează bolta „pleoştită" sprijinită pe grinda transversală. Corul posedă cinci ferestre-danteluri de ornamente cu arc trilobat şi ornamente în formă de tufiş cu patru foi stilizate şi străpunse şi cu motive în formă de peşte, din sticlă (Vătăşianu, 1959, p.237). Sacristia conservă două etaje superioare. Arcul de triumf sau arcul triumfal este în stil gotic târziu. Nava centrală e întinsă, plată ca plan şi măsoară 20,5 x 8 metri; nava laterală are 28 metri lungime şi 4 metri lăţime. Este dotată cu boltă cu nervuri în cruce (întinsă deasupra). Capul, vârful şi nava laterală formau odată trei mari arcuri gotice cu tăieturi oblice, muchii şi muluri-concave. Bolta cu nervuri mergea de la consola cu planuri în colţ, colţuroase, unghiulare ale acestei piramide inferioare triunghiulare, cu arcuri trilobate împodobite cu ornamente. Pe faţada de vest, ieşită în relief, se afla un portal vestic în stil gotic. Acesta se situa printre trei muluri rotunde cu secţiuni circulare întărite, puternice, şi „un. toiag din păr cu intermediare caneluri goale, scobite, articulate" (Fabini, 1998, p.787--788 şi Konst, 1999, p.262). Profilarea se-ntinde fără capiteluri de la peretele lateral la arcul portalului. Pe timpan se află un trilob (arc trilobat) orb (nu este traforat!). Portalul este flancat de ornamente ieşite în afară sau fiale (Fabini, 1998, p.788 şi Konst,. 1999, p.262). Hala de sub turn posedă o boltă în cruce, din hală deschizîndu-se trei arcuri în ogivă spre cele trei nave ale bisericii, iar corul este zugrăvit în interior (Fabini, 1998, p.788).

Turnul-dopomiţă.

Acesta primeşte ziduri de apărare „tehnice", turnul măsurând până la şarpanta acoperişului 19 metri. Este dotat cu firide de tragere pentru arcaşi. La parter zidurile măsoară în grosime 2,6 metri. La închiderea superioară a turnului-clopotniţă s-a construit un trunchi de piramidă, pe deasupra o „galerie-sunet" din lemn, totul fiind încununat cu o fleşă sau turlă (Fabritius-Dancu, 1980, p.44).

Biserica evanghelică. Scurt istoric. Evenimente importante din „viaţa" bisericii.

In 1658, biserica este distrusă într-un război civil, precizează W. Horwath 0eke-hus, 1929, IV.l, p. 138). în 1660, corul şi sacristia sunt edificate din nou, in altă formă, în 1664 se începe o restaurare a bisericii, de aceea se trece la colectă de daruri, donaţii, ofrande, iar în 1665 se construieşte din nou turnul-clopotniţă (Fabini, 1998, p.788). în 1775, nava bisericii se pricopseşte cu o boltă; vechii pilaştri primesc capiteluri baroce pe care sunt sprijinite bolţile în cruce cu arcuri ogivale în formă de scut (sau arc de nişă) şi talpa sau chinga transversală. O galerie de piatră este zidită înăuntru (Ibidem, p.788). La ridicarea bolţii se pomeneşte o inscripţie în podul bisericii (Fabritius-Dancu, 1980, p.44). în 1976 arde şarpanta acoperişului; în anii următori ea este restaurată (Fabini, 1998, p.788).

Interiorul bisericii. Altarul. Amvonul. Cristelniţa. Potirul. Orga. Clopotele.

Altarul. Se află pe masa altarului, este în stil clasic ori neoclasic şi are în centru figura lui Christos, cu raze în jurul său, dominând globul pământesc. La închiderea superioară s-a construit o cornişă principală lată. Partea de mijloc este flancată de şase coloane corintice. Coronamentul altarului s-a format cu două figuri de îngeri şi cu raze ce ocupă un oval. Altarul este pictat în 1848 după planurile lui Heinrich Pop, pictor braşovean (Fabini, 1998, p.788 şi Konst, 1999, p.272). Din vechiul altar se păstrează cinci statuete de lemn: un crucifix, Măria, loan şi doi apostoli. Ele aparţin artei Renascentiste de pe la 1550 (Fabini, 1998, p.788). în corul bisericii se află disponibilă o masă de altar gotică, cu trei panouri (în trei părţi). Cele trei panouri sunt separate de coloane, pe deasupra în fiecare panou sunt trei ornamente trilobate (Ibidem, p.789).

Amvonul. Clasicul sau neoclasicul amvon aflat în colţul de nord-est al navei centrale este din 1812 şi a fost confecţionat şi în stil Biedermeier, după unii arhitecţi şi istorici de artă, sau baroc după alţii, deci am avea trei stiluri. Partea centrală, principală, a amvonului, are căptuşeli de lemn cu stucaturi. Pe baldachin este o statuetă din lemn reprezentând un... pelican. Pelicanul simbolizează în limbaj religios „Euharistia" (Ibidem, p.789 şi Konst, 1999, p.274).

Cristelniţa. Este în stil baroc şi, conform inscripţiei, reprezintă ctitoria curatorului Johann Dick (Ibidem, p.789).

Potirul. A fost realizat în stil gotic târziu, făcând parte din grupul celor cu ornamente de filigran emailat. Executat în a doua jumătate a veacului al XVI-lea, prezintă talpa lobată, netedă, uşor convexă, piciorul fiind piramidal, cu şase feţe tot netede, evazate spre bază, având lobii ornamentaţi cu „o galerie ajur de motive geometrice, entrelacs, care formează romburi cu ogive cvadrilobe" (Mitran, 2003, p. 165)

Orga. In 1786 se primeşte o orgă cu claviatură şi 16 registre, construită de către Johann Prause în Prusia. Ea se află în corul bisericii şi este unită cu altarul, în 1842, Karl Schneider din Braşov fixează acestei orgi o pedală, în 1848, orga este reparată şi adusă în galeria de vest. Orga are o claviatură, 11 registre şi o pedală cu cinci sunătoare registre. Prospectul orgii indică un stil clasic/neoclasic al acesteia (Fabini, 1998, p.789).

Covoarele. Sineturile, în biserica evanghelică din Ghimbav, atârnă patru covoare persane din secolele XVII şi XVIII, în sacristie stau două sipeturi sau lădiţe (Ibidem, p.789).

Clopotele. In 1870 se primesc următoarele clopote masive: un clopot mare din 1668, turnat în 1832, unul mijlociu din 1656, un al treilea datat 1591, un al patrulea fără inscripţie, un al cincilea din 1823, potrivit lui Philippi, deci erau cinci clopote la un moment dat. Toate clopotele au fost rechiziţionate pentru primul război mondial în afară de cel din 1591 (Ibidem, p.789). în 1923 se primeşte noul clopot din oţel, livrat de la Apoldu (Ibidem, p.789).

Fortificaţia bisericii. Incinta. Turnurile. Bariera-ghilotină. Gurile de smoală şi de tragere. Coridorul de apărare.

Fortificaţia de astăzi a bisericii din Ghimbav arată trăsături, stiluri ale construcţiilor de apărare din secolul al XV-lea. O veche fortificare a zidului inelar (inel de fixare) a fost mărită, atestarea acestui lucru putându-se totuşi face numai prin săpături arheologice (Ibidem, p.789). Incinta poligonală cu turnuri ieşite în afara aliniamentului zidului era înconjurată de un şanţ de apă, care în prezent nu mai există, în partea de sud-est se află poarta turnului cu pod mobil sau „Turnul Porţii". Accesul avea loc printr-o clădire lunguiaţă, având la parter o boltă lungă cilindrică dreaptă, printr-o „barieră-ghilotină" şi o trapă care se închidea cu cheia sau printr-o uşă-ghilotină, pe deasupra fiind două etaje de apărare cu numeroase guri de smoală sau de aruncare şi guri de tragere (creneluri). Două turnuleţe în formă de „jumătate de cilindru" flanchează intrarea Qekelius, 1929, IV, l, p. 139 şi Fabritius-Dancu, 1980, p.44). Zidul inelar - din care, în partea superioară, s-a făcut loc pentru un coridor de apărare - are o grosime de 1,5-2 metri, precizează W. Horwath (Jekelius, 1929, IV.l, p. 139). Zidul de incintă are guri de aruncare/tragere şi guri de smoală duble ieşite în afară ca un fel de dulap. Cinci turnuri cu patru-cinci etaje şi acoperiş cu un singur versant întăresc împrejmuirea. Un turn mic în partea de nord este construit din cărămidă. Toate turnurile ies, „ţâşnesc" în afara aliniamentului zidului, între un al doilea zid de incintă şi cel dinţii aşezat mai înainte s-a construit un zwinger; resturi din acest zid se află păstrate în nordul bisericii fortificate (Fabini, 1998, p.789). între 1666-1684 se menţionează lucrări de reparare a fortificaţiei bisericii din Ghimbav (Ibidem, p.789). în 1876 se fac lucrări de întărire, de fortificare a turnurilor uzate, ruinate, pentru ca în locul lor să fie construită noua primărie. Accesul în biserica fortificată se mută în partea de sud a zidului (Ibidem, p.789). în 1940, cea mai mare parte a depozitelor, magaziilor din curtea bisericii fortificate sunt demolate (Fabritius-Dancu, 1980, p.44).

Capela de odinioară.

în partea de sud a aşezării este un loc care se cheamă A/ de Marja Kirch („La biserica Măriei"). Aici s-au găsit, în 1898, urme de ziduri cu ocazia amenajării drumului judeţean, consistorial (Fabini, 1998, p.789). După C. Popa, capela din Ghimbav, care acum nu mai există, ar fi fost construită la 1413 Ungă biserica Sf. Petru şi era dedicată „Corpului lui Christos" (Corporis Ckristi). Documentul referitor la această capelă cuprinde o înşirare, litanie detaliată a daniilor făcute de preotul Michael din Weidenbach (Ghimbav) şi soţia lui, pe de o parte pentru edificarea capelei, pe de altă parte pentru celebrarea unor foarte multe slujbe funerare, dar mai ales o precisă distribuţie a donaţiilor pentru ajutorarea săracilor şi bolnavilor din leprozeriile din Braşov şi Rîşnov (Popa, 2002, p.44). în acelaşi act se menţionează termenul de „lectu-lum corporis Christi in Weidenbach", care înseamnă un altar sau o sculptură înfăţişînd Coborîrea de pe Cruce sau Plîngerea lui lisus, scenă des întâlnită în bisericile gotice în zona altarului reprezentând jertfa lui Christos (Ibidem, p.45).

